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Hvorfor satser vi på aktive ferier?

Sterk økning i aktivitetsferier i alle våre Europeiske 

markeder

Mulighet til å rekruttere nye, gjerne yngre turister

Pengesterke målgrupper

Mindre prissensitive forbrukere 

Mulighet til å utvide feriesesongen 

Godt forenlig med ògrßnt reiselivò og bÞrekraft

Merkevaren Norge
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Forbrukerne:
Blir stadig mer òprofesjonelleò
Søker opplevelser heller enn 
destinasjoner 
Er vanskeligere å forutsi og 
opptrer i ulike roller i ulike 
situasjoner  
Er alltid på nett og informerer 
seg selv og andre gjennom 
sosiale medier

Konkurrentene:
Øker i antall og befinner seg i 
alle verdenshjørner

Omverdenanalyse ïtrender:
Den nye reisende

Foto: Johan Wildhagen, CH, Terje Rakke / Nordic Life / Innovasjon Norge 





NORGE = NATUR

Mangler kunnskap om...
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éhva jeg kan se og oppleve i Norgeéhvor jeg kan reise i Norge



Fylle naturen med relevant innhold
- opplevelser, emosjoner og motiv



Fire elementer som skal til for suksess

Volum

potensial

Produkt/

Distribusjon

Lønnsomhet Troverdighet

Råmaterialet er fantastisk, 
men ikke et produkt. 



SWOT innlandsfiske

Muligheter

Sterkere identitet, varemerke

Kombinasjonsprodukter fiske / ògrßntò reiseliv

Samarbeid i næringen

Potensial for stor vekst på lang sikt

Eksotiske fiskeopplevelser i unik natur

Økt etterspørsel etter bærekraftige prod.

Bedre kunnskap om markedene

Trusler

Lav kompetanse

Dårlig/feil/fraværende forvaltning

Norsk fangstradisjon 

Pakking og tilrettelegging av prod. 

Sterk norsk krone

Endringer i loven om catch og release

Billigere flyreiser

Svakheter

Mangel på kunnskap 

Forvaltning/kultivering mangelvare/feil

Mye og liten fisk

Norge er dyrt!

Pakking og tilrettelegging av produkter

Kort sesong

Bilder

Styrker

Mye fisk

Mange vann og elver

Stor variasjon

Stort artsmangfold

Flott natur

Kombinasjon fiske og andre aktiviteter, fint for 

familier

Mange spennende prosjekter i gang!



Markedstrender innlandsfiske

Økt etterspørsel etter innlandsfiske de senere årene

Tyskland, Russland

Nederland har en sterk posisjon tradisjonelt sett

Markedene fanger opp trender 

Kontakt med viktige journalister

Turoperatører 

Fiskeklubber/foreninger

Danmark og Storbritannia viser potensial



Fiskekampanjene

Målsetning:

Styrke Norges posisjon som 

fiskedestinasjon i våre 

satsingsmarkeder

Øke tilgangen av fisketurister til 

våre prosjektdeltakere

Øke antall norske fiskeprodukter i 

turoperatørenes portefølje

Øke besøk på visitnorways 

fiskesider og e -katalogen

Tilrettelegge for produktutvikling 

for innlandsfiskedeltakere Foto: Bernd Kuleisa / Innovasjon Norge



Special 

interest

Nisje

Massen

Markedsføringsstrategien
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Kampanjen 2009

14 deltakere, men totalt 30 partnere

Prosjektdeltakere fra hele landet

Nettverksmøte des 2008 ïmed fiskejournalist fra DE og 

TO fra Russland. Svært gode tilbakemeldinger!

Nettverksmøte i mai 09

Kombinasjonskatalog ïsjø/innland 



Aktiviteter 2009 

Katalog

Produktmanual 

Visitnorway kampanjesider

Pressereiser (9 individuelle og to gruppeturer)

Visningsturer for TO (spesielt RU, DE, NL)

Markedenes egne aktiviteter

Messer, annonsering nasjonalt, foreninger, 

kontaktnettverk



Resultater så langt 2009

Konkurranse i katalogen viser at leserne er godt fornøyd 

med katalogen

Spørreundersøkelse: 2/3 av svarene viser meget godt 

eller godt tilfreds med kampanjen. 

Spesielt katalogen + presse/TO -besøk gir god respons!

Økning i antall gjestedøgn fra prosjektets markeder  


