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Fisketurismeprosjektet INNOFINN

Å Fisketurismen preges av små bedrifter 
(< 1 årsverk med 1 til 2 personer).

Å Ung næring - mye erfaring og kunnskap som må bygges opp.

Å Det tilbys enkle produkter med lav tilretteleggingsgrad og pris 
(overnatting, fiskekort og enkel guiding til 150 ï200 pr pers/døgn).

Å Kundenes forventninger til fiskeferien er store, og forventinger blir i 
stor grad innfridd. 

Å Spesielt er kundene fornøyde med tilrettelegging, fiskeplasser og 
vertskap.

Å Minst tilfredshet er turistene med kvaliteten på fiske.

Å Familie, venner og andre fiskere, sammen med internett, er de 
viktigste informasjonskildene ved valg av fiskeferie.

Å Gode markedsmuligheter!



Suksesskriterier

Å Flere produkter i en fiskeferiepakke til riktig pris.

Å Gjennomtenkt produktutvikling og markedsføring.

Å Vektlegging av kvalitet ved alle produkter i feriepakken.

Å Viktig med god og presis beskrivelse av produktet og fremheve det 

unike når det skal markedsføres.

Å Etablering av nettverk med andre tilbydere av fisketurisme og 

tilleggsaktiviteter.

Å Overnatting med god standard rett ved fiskeplass.

Å Valg av hvilke markedssegmenter man eventuelt vil satse på og 

hvordan de skal nås.

Å Vektlegging og avklaring av egen vertskapsrolle.

Å Vurdere muligheten for å utvide sesongen.

Å Samarbeid om forvaltning og utvikling av fiskeressursene.



Utfordringer

Å En fiskeforvalting i forfall?:

ÅRedusert offentlig innsats og synkende 

interesse/prioritering (bortfall fiskeravgiften).

ÅFærre tiltak.

ÅMindre dugnadsinnsats.

ÅSkogsamvirke med nedbygd utmarkstjenester.

Å Svært ofte er vilt- og fiskeforvaltningen og dagens òreglerò 

ikke tilpasset òde nye nÞringeneò (hßsting vs turisme). 

Å Tilbudet av òtilrettelagteò naturopplevelser ßker, men ung 

nÞring, sm¬ bedrifter, d¬rlig nettverk og ofte òutydelige 

produketerò.



Etablering av bedriftsnettverket

òFisketurisme i Tanaregionenò 

ÅBedriftsnettverk bestående av 5 Finnmarksbedrifter: 

- Nordlys Opplevelser AS.

- Arntzen Arctic Adventure.

- Gisle og Gunnar SUS.

- Tana Fiske- og jaktopplevelser AS. 

- Finnmark Naturopplevelser. 

ÅInnovasjon Finnmark har gitt støtte til gjennomføring 

av et forprosjekt (bedriftsnettverksordningen).

ÅMålet med forprosjektet er å klargjøre motiver for 

innovasjon i hver enkelt av de fem bedriftene.



Nettverksmøte



Bedriftenes produkter i dag

Innlandsfiske, laksefiske og rypejakt



Transport en sentral del av produktene



Tilrettelagt leirplass en 

annen viktig del



Overnatting i velutstyrte gammetelt, gamme 

eller hytte



Ønsker å utvikle ulike villmarksopplevelser 

sammen med basisproduktene




